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OBSERVATORIO DE TENDENCIAS DE NOKIA

@ Observatorio continuo sobre las percepciones,actitudes,
habitosy demandasde los jovenesy jovenesadultosde 15
a 35anosenrelacional movil y alatecnologia

2008 : 2009., = ~20lORAL 2():11
- - -

® o :0 o 0 o : o

Febrero Octubre® Mayo  Noviembre a Mayo Noviémbres :

12 0la 220la | 320l 420la = 520la  620la =

| de TENDENCIAS
NOKIA

NOKIA 2

Connecting People




OBSERVATORIO DE TENDENCIAS DE NOKIA

@ Encuesta Cuantitativa con un cuestionario que se administra
online a2.400j6venesy adultosjovenesde 15a 35afos

@ Panelescontinuoscualitativosonline conjovenesde estasedades,
uno con jovenesde 15 a 24 anosy otro con adultosjovenesde 25
a35anos

@ Dinamicasde grupo Cualitativasa jovenesy adultos jovenesde 15
a 35afioscon movil propio y accesaa Internet (4 grupos)
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OBSERVATORIO DE TENDENCIAS DE NOKIA

Ficha técnica Encuesta Online

® Técnicade recogidade informacion: Entrevistaonline de 15 minutosde duracion

®  Universa Jovenesy adultosjovenesde 15 a 35 afioscon mavil propio y accesoa
Internet

®. Ambito: Nacional

® Muestra
@ Sehanrealizadoun total de 2.400entrevistas
@ Seestablecierorcuotaspor edady sexa

Hombre Mujer Para el analisis de los datos Hombre Mujer
15-18 300 300 600 totales, los resultados de 15-18 167 154 321
- - TR e -
- unci
., 25-30 411 387 798
_ Su peso real en la poblaciory
31-35 300 300 600 31-35 357 340 697
1.200 1.200 2.400 1.235 1.165 2.400

*El margen de error para los datos globales eg2i84% a un nivel de confianza del 95,5% en el caso mas desfavorable de p=0=50%
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INTERNET EN MOVILIDAD
MENSAJERIA INSTANTANEA (IM)

REDES SOCIALES
APLICACIONES

FUTURO MOVIL
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